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Methodisches Vorgehen

Studiendesign

Zielsetzung:

— Der Imagemonitor Liechtenstein 2025 erfasst das Bild des Furstentums bei der breiten Bevolkerung im nahegelegenen Ausland. Es sollen
wertvolle Ergebnisse zu Wahrnehmung und Kenntnis Liechtensteins gewonnen werden, welche als relevante Grundlage fur die Marketing-
und Kommunikationsstrategie sowie fur eine erfolgreiche Vermarktung Liechtensteins als Wirtschaftsstandort und Tourismusdestination
dienen soll.

Erhebungsmethode:
— Online Interviews (CAWI) im Rahmen eines Online-Panels

Zeitraum der Befragung:
— 25.8.2025 bis 10.9.2025

Erhebungsregionen:
— Reprasentative Befragung der breiten Bevolkerung (>18)J)
in folgenden Regionen: Kanton St. Gallen | Kanton Graubunden | ubrige Deutschschweiz | Vorarlberg | Baden-Wurttemberg | Bayern

Quotierung:
— Geschlecht und Alter

Durchfuhrung und Auswertung:
— Empiricon, Datenerhebung via Online-Panel von Kantar
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Methodisches Vorgehen

Fragebogen | Struktur und Aufbau

Screening Fragen Awareness, Assoziationen Aligemeine Themenspezifische Wahrnehmung Soziodemografie
(Erfallung der Quoten) Gesamteindruck Wahrnehmung

Wohnregion Bekanntheitsgrad Spontane Aligemeines Image Wirtschaft

Alter Gesamteindruck Assoziationen Besuch Spezifische Wahrnehmung

Geschlecht im Benchmark- Attribut- Besuchsgrund Kenntnis Unternehmen /
vergleich Zuschreibung Produkte

Arbeitsstandort Liechtenstein

Tourismus

Spezifische Wahrnehmung
Ferien-Absicht
Weiterempfehlung Tourismus-
Standort

Bildung
Berufliche Stellung
Soziale Schicht

Zivilstand
Familien

Liechtenstein NICHT bekannt /A iecnienstein NichT bekannt

Liechtenstein BEKANNT

Oktober 2025 | ©Empiricon Imagemonitor Liechtenstein | 5



Zusammensetzung Stichprobe

Oktober 2025 | ©Empiricon



Zusammensetzung Stichprobe

Uberblick nach Regionen

Stichprobe Imagemonitor Liechtenstein

Gesamtstichprobe Anteil Stichprobe
Liechtenstein nicht Liechtenstein bekannt
bekannt

Kanton St. Gallen 237 6% 222
Kanton Graubinden 100 9% 91

Ubrige Deutschschweiz 550 21% 433
Vorarlberg 200 10% 180
Baden-Wurttemberg 521 38% 323
Bayern 501 41% 298
TOTAL 2109 1547
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Zusammensetzung Stichprobe

Geschlecht | Alter

| |

50%

50%
49%

8 50%

50%

52%

weiblich

49%
50%
51%
50%
50%
48%

mannlich

0%
0%
0%
0%
0%

divers

0% 20% 40% 60%
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18 - 29
Jahre

30 -54
Jahre

55 - 69
Jahre

Uber 69
Jahre

44%
42%

44%
B 44%

0% 10% 20% 30% 40%

Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen

H Kanton St. Gallen

um Kanton Graubinden
Ubrige Deutschschweiz

® Vorarlberg

® Baden-Wirttemberg

i Bayern
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Zusammensetzung Stichprobe

Zivilstand | Haushalt mit Kindern

|

Kinder unter
18 Jahren
Ja

B Kanton St. Gallen

verheiratet ®m Kanton Graubinden

Ubrige Deutschschweiz

H Vorarlberg

. & Baden-Wirttemberg
Kinder unter
18 Jahren i Bayern
. Nein
in Partner-
schaft
0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Zusammensetzung Stichprobe

Bildungsniveau | Berufliche Stellung | Sozialklasse

Haupt- / Primarschul-
abschluss

Real- / Sekundar-
schulabschluss

Matura
Abitur
Fachabitur

Hochschul-
abschluss
(Universitat / Fach-
hochschule)

0%
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Angestellte/r
ohne FUhrungs-
funktion

Angestellte/r mit
Fuhrungs-
funktion

selbststandig
erwerbend ohne
Angestellte

selbststandig
erwerbend mit
Angestellten
Schuler/in,
Student/in,
Lehrling

Pensioniert

Hausfrau/
Hausmann

Arbeitslos

50%

20% 40%

Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen

gut
Situierte

oberer
Mittel-
stand

unterer
Mittel-
stand

wenig
Be-
mittelte

60%

H Kanton St.
Gallen

m Kanton
Graubilnden
Ubrige
Deutschschweiz

® Vorarlberg

® Baden-
Wadrttemberg
i Bayern

40% 60%
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Awareness | ungestutzte Bekanntheit

Welche Lander im europaischen Alpenraum kommen lhnen spontan in den Sinn?

Osterreich
Schweiz
Italien
Deutschland
Frankreich
Liechtenstein
Slowenien
Spanien

Bayern

Ubrige Lander /
Regionen

Weiss nicht /
keine Angabe
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50%

36%

33%

10%

6%

I
N
X
[}
X

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen

62%

70%

71%

80%
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Awareness | Bekanntheit Liechtenstein

Wie gut kennen Sie die nachfolgenden Lander/Regionen alles in allem betrachtet?
| | | | | |

Kanton St. Gallen 6% 29% 25%

Kanton GraubUlnden 31% 28%

Ubrige Deutschschweiz 20% 8%

Vorarlberg

Baden-Wirttemberg 4%
Bayern 4%
|
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m 1 Ich kenne das Land/die Region Uberhaupt nicht gut. m2 m3 4 5 Ich kenne das Land/die Region sehr gut.
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Awareness | Bekanntheit Benchmarks

Wie gut kennen Sie die nachfolgenden Lander/Regionen alles in allem betrachtet?

Schweiz
Kanton St. Gallen 19% 0%
Kanton Graubinden u 15% 7%
(brige Deutschschweiz - 19% 75%
Baden-Warttemberg 14%
Bayern 17% 9%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m 1 Ich kenne das Land/die Region berhaupt nicht gut. =2 =3 4 Slch kenne das Land/die Region sehr gut
Baden' Kanton St. Gallen 19% 6%
Warttemberg
Kanton Graubiinden 11% 8%
(brige Deutschschweiz 18% 6%
Vorarlberg 13% 12%
Baden-Warttermberg _ 18% 68%
Bayern 119 16% 26% 13%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 0% 80% 90% 100%

m 1 Ich kenne das Land/die Region aberhaupt nicht gut. LV u3 4 5 Ich kenne das Land/die Region sehr gut
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Vorarlberg

Kanton St. Gallen 11% 14%
Kanton Graubunden 15¢ 21%
brige Deutschschweiz
Vorarlberg
Baden-Warttemberg

Bayern

0% 10% 20% 30% 40% 50%

m 1 Ich kenne das Land/die Region berhaupt nicht gut. u2 =3

Bayern Kanton St_ Gallen

Kanton Graubinden

abrige Deutschschweiz

Vorarlberg o 14%
Baden-Warttemberg % 11%
0% 10% 20% 30% 40% 50%

= 1 lch kenne das Land/die Region tberhaupt nicht gut. =2 =3

26% 20%

24% 12%

16% 4%
16% %
14% 7%
60% 0% B80% 90% 100%

5 Ich kenne das Land/die Region sehr gut

8%
9%
16% 3%
27% 16%
28% 25%
69%
60% 70% 80% 90% 100%

5 lch kenne das Land/die Region sehr gut
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Gesamteindruck Liechtenstein

Wie ist IThr Gesamteindruck von Liechtenstein?

Kanton St. Gallen
Gesamteindruck Benchmarks
Kanton Graublinden
Liechten Schweiz Vorarlberg Bayern Baden-
-stein Wurttemberg
Kanton St. Gallen 75 84 70 65 61
Ubrige Deutschschweiz Kanton 7 87 66 62 58
Graublinden
Ubrige 70 87 65 67 66
Vorarlberg Deutschschweiz
Vorarlberg 75 76 86 69 65
Baden- 62 73 64 73 82
. Wurttemberg
Baden-Wlrttemberg
Bayern 60 71 63 86 70
Bayern
0 20 40 60 80 100
Skala: 0-100, 0= sehr schlechter Gesamteindruck; 100 = sehr guter Gesamteindruck
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Assoziationen
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Assoziationen

Was kommt Ihnen alles spontan in den Sinn, wenn Sie an Liechtenstein denken? Top 10 Themen

Landesgrosse / Klein

14%

Flrstentum / Monarchie

Flrst und Flrstenfamilie 13%

Banken / Finanzplatz 10%

Landschaft / Natur 9%

Steuern / Steuerattraktivitat 9%

Unbekanntheit 8%

Vaduz

%X
X

o
E

Wohlistand / hohes Einkommen

Weiss nicht(s) 7%

0% 5% 10% 15% 20% 25%
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Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen

25%

30%

Die Befragten assoziieren Liechtenstein hauptsachlich mit einem
kleinen, wohlhabenden Fiirstentum, das eng mit der Schweiz
verbunden ist (Wahrung, Sprache, Infrastruktur).

Haufig genannt werden der Furst, die Banken und der Finanzplatz
sowie die schone Alpenlandschaft und Vaduz als Hauptstadt.
Viele sehen es als Steuerparadies und heben die hohe
Lebensqualitat hervor.
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Assoziationen

Was sind lhrer Meinung nach die Schwachen von Liechtenstein? Top 10 Themen

Die Befragten sehen Liechtensteins Hauptschwachen in seiner

Hohe Preise _ 5% geringen Grosse und den damit verbundenen hohen
Lebenshaltungskosten sowie einer starken Abhangigkeit von

Nachbarlandern und dem Finanzsektor.

Tourismus / Touristische Angebote verbessern - 3%
Haufig genannt werden auch ein Imageproblem durch Geldwasche

- 2% und Steuerflucht sowie ein Mangel an Transparenz und
touristischer Attraktivitat. Es wird der Wunsch nach mehr
Weltoffenheit, Diversifizierung der Wirtschaft und einer besseren

Steuern / Steueroase Image

Abhangigkeit Nachbarlander v.a. Schweiz - 2% Infrastruktur gedussert.
o Hinweis:
Furstliche Macht - 2% 47% der befragten Personen machen zu den Schwéachen von
Liechtenstein KEINE ANGABEN. Diese Kategorie wird in den Top 10

Infrastruktur Mangel - 29 Themen nicht dargestellt.

Geringe Sichtbarkeit / unscheinbar - 2%

Geldwasche / Briefkastenfirmen - 2%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18%
Imagemonitor Liechtenstein | 18
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Assoziationen

Welche der folgenden Attribute / Aussagen assoziieren Sie am starksten mit Liechtenstein?

B 71%
furstlich 73% flrstlich
75%
zuverlassig zuverlassig
engagiert engagiert
agil agil
[
. Kanton St. Gallen . mVorarlberg
erfolgreic m 0 erfolgreic
Kanton Graublnden B Baden-Wiirttemberg
Ubrige Deutschschweiz
) ) ) ] i Bayern
innovativ innovativ
traditionell traditionell
nachhaltig nachhaltig
anderes: anderes:
0% 20% 40% 60% 80% 0% 20% 40% 60% 80%
Hinweis: Es konnten maximal 3 Attribute gewahlt werden.
Imagemonitor Liechtenstein | 19
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Allgemeine Wahrnehmung
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Allgemeine Wahrnehmung

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf Liechtenstein zu?

Bewertung %-Anteil Weiss nicht

N o0 N o0

c ) o c ) o

§ o 2 S 5 g £ g

= [ O = [ [&)

© S n 0 & © ] ) 0 IS
S o < o 9 c S o < o 9 c
= 3 3 2 B o S 3 3 L2 B S
(92] — '5’ = o] > ()] — '5’ E ] >

g 5 2o 2 ¢ g 5 ©o 2 <

< -9 ) = (&) e ..9 ) ()

St 3 g 5 2 5

x o) m x O m

He} 35
Liechtenstein ist mir rundum sympathisch.l 4.1 | 4.2 4.1 4.0 3.9 | 3.8 3% 2% 1% 1% 10% 10%
Liechtenstein ist vertrauenswurdig. 4.1 | 4.2 42 42 4.1 |4.0 5% 2% 3% 4% 8% 10%
Liechtenstein ist politisch stabil.| 4.2 | 4.2 143 |43 4.1 4.1 7% 10% 7% 6% 17% 13%
Liechtenstein ist ein tolerantes und offenes Land. 3.7 | 4.0 | 3.9 | 3.7 | 3.9 | 3.8 8% 4% T% T% 17% 16%
Liechtenstein ist ein sicheres Land. 4.3 ' 4.5 45 45 42 43 3% 3% 1% 3% 8% 10%
Liechtenstein bietet eine hohe Lebensqualitat. 4.3 1 44 43 43 41|41 4% 4% 3% 2% 11% 12%
Liechtenstein nimmt Nachhaltigkeit ernst und ubernlmmt“so Yerantwortu_ng far 37 39 38 37 38 36

zukUnftige Generationen. 18%| 18% 20% 16% 28% 227%

Skala: 1-5, 1 = trifft Uberhaupt nicht zu; 5 = trifft voll und ganz zu
Einfarbung: Werte <3 rot / Werte zwischen 3 und 3.9 abgestuft orange / Werte zwischen 4 und 5 abgestuft griin
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Allgemeine Wahrnehmung

Liechtenstein ist mir rundum sympathisch.

Kanton St. Gallen 37%
Kanton Graubutnden 38%
Ubrige Deutschschweiz 44%
| | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

| 1 trifft Gberhaupt nichtzu ®2 ®3 4 5 trifft voll und ganz zu
Oktober 2025 | ©Empiricon Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt

37%

80%

30%

22%

90%

100%

Imagemonitor Liechtenstein | 22



Allgemeine Wahrnehmung

Liechtenstein ist vertrauenswurdig.

Il Il Il Il Il Il Il

Kanton St. Gallen

Kanton Graubutnden

Ubrige Deutschschweiz

Vorarlberg

1

19 o 0% i
2% = 3% :
5%

Baden-Wirttemberg

Bayern

0%
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|

1% [
3%

| |

46%

46%

43%

33%

42%

36%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

W 1trifft Gberhaupt nichtzu ®m2 ®3 4 5 trifft voll und ganz zu
Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt

34%

36%

39%

47%

35%

37%

80% 90%

100%
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Allgemeine Wahrnehmung

Liechtenstein ist politisch stabil.

Kanton Graublinden &3 40%

Ubrige Deutschschweiz 40%
Vorarlberg 34% 52%
Baden-Wiirttemberg s 38%
Bayern & ?ﬁ 35%
| | | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

| 1 trifft Gberhaupt nichtzu ®m2 ®3 4 5trifft voll und ganz zu
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42%

41%

46%

38%

38%

80%

90%

100%
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Allgemeine Wahrnehmung

Liechtenstein ist ein tolerantes und offenes Land.

Kanton St. Gallen

3%

8% 39%

1

Kanton Graubiinden e 37%

1

Ubrige Deutschschweiz 8% 41%

1%

1

Vorarlberg

4%

7% 30%

1

Baden-Wiirttemberg LA 44%

1

1%

Bayern 6% 40%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

W 1trifft Gberhaupt nichtzu ®m2 ®3 4 5 trifft voll und ganz zu
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24%

33%

30%

29%

26%

26%

80% 90%

100%
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Allgemeine Wahrnehmung

Liechtenstein ist ein sicheres Land.

Kanton St. Gallen

Kanton Graubuinden

Ubrige Deutschschweiz

Vorarlberg

Baden-Wirttemberg

Bayern
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0%

o 1 % I 1 ny: 1 o 1 .
3% 2% .

29%

10% 20%

35%

33%

32%

30%

39%

37%

40%

m 1 trifft Gberhaupt nichtzu ®m2 ®3

50%
4

57%

58%

63%

60% 70%

5 trifft voll und ganz zu

Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt

50%

44%

46%

80%

90%

100%
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Allgemeine Wahrnehmung

Liechtenstein bietet eine hohe Lebensqualitat.

Il Il Il Il Il Il Il Il Il Il

| | | |

Kanton St. Gallen 40% 45%
Kanton Graubiinden A 32% 55%
Ubrige Deutschschweiz A 42% 47%
Vorarlberg A ] 30% 55%
Baden-Wiirttemberg A' 40% 38%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

| 1 trifft Gberhaupt nichtzu ®m2 ®3 4 5 trifft voll und ganz zu

Oktober 2025 | ©Empiricon Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt

100%
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Allgemeine Wahrnehmung

Liechtenstein nimmt Nachhaltigkeit ernst und tbernimmt so Verantwortung fur zukunftige Generationen.

Il Il Il Il Il Il Il Il Il

Kanton St. Gallen [EENEENGT) | | 4e‘s% | | ‘17%
Kanton Graubiinden A 5% 47% 25%
Ubrige Deutschschweiz A 43% 21%
Vorarlberg | S 6% 28% 29%
Baden-Wirttemberg A 3% 36% 23%
Bayern A 6% 37% 18%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

| 1 trifft Gberhaupt nichtzu ®2 ®3 4 5 trifft voll und ganz zu
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Allgemeine Wahrnehmung

Haben Sie Liechtenstein schon besucht?

Il

nein nein o 53%

54%

ja, einmal ja, einmal

55% 55%
ja, mehrmals 55% ja, mehrmals
regelmassig regelmassig
0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60%
H Kanton St. Gallen ~ ®m Kanton Graubinden Ubrige Deutschschweiz ®Vorarlberg ®Baden-Wirttemberg i Bayern
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Allgemeine Wahrnehmung

Aus welchen Grunden haben sie Liechtenstein besucht?

80% SRR 32%
Freizeit (Tagesausflug) % Freizeit (Tagesausflug) 5%
79%
Ubernachtungsgast Ubernachtungsgast
(Aufenthalt von mehreren (Aufenthalt von mehreren
Tagen) Tagen)
Business-Termin Business-Termin
Pendler (tagliche Arbeit) Pendler (tagliche Arbeit)
Besuch von Freunden oder Besuch von Freunden oder
Familie Familie
Studium Studium
andere Grinde: % andere Grinde:
9%
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Kanton St. Gallen m Kanton Graubunden Ubrige Deutschschweiz m Vorarlberg ®Baden-Wurttemberg i Bayern
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Allgemeine Wahrnehmung

Was hat Ihnen in Liechtenstein besonders gut gefallen? Filter: Liechtenstein besucht

Auszug Originalkommentare

. Natur
hduser -
2 wenig = = Sordentlich einwohner landschaften hi
3 5 tradition 4= 3 Schloss
& @ weil 6 w x = gastfreundschaft altstadt museum N -
® ® sprache o dialekt 3 2 @ © - Menschen und Landschaft, sehr schdone Stadte, das Schloss.
S Q 5 £ 2 Sfreundlich =, freundlichen
franken S ruhe 3 2 @ @ < Netter Empfang frohes Lachen
%—', - ggut @ © stadt schon burg g gart
. : = : . . L .
8 lindle % = er g. g, land sauberkeit freundliche . % % Ruhig, freundlich, wie ein guter Schweizer Kanton
§"§ < Q @ g & g % § Uberschaubar, gut organisiert, nette Leute, super Wandergebiet
i.iilandschaft @:::: e
2838 S 3 35 Ist wie die Schweiz.
S5&7 8 e 8Qg 3
s h 2308 Die Gegend
G gefillt d $58 88
3 umgebung menschen vaduz ® [ T x & S §. Klein, schéne Landschaft, nette Menschen, Schweizer Franken
= o — = o
struktur = saubere sauber a o 2 8 = S m S & % Smentalitit
w B 8 9300 a3°a Schloss
a3 atmosphire 28,87 E A ~t g v
=~ 3 a fein g & 8 3 7 N lange : = ldndlich Schaan
S 3 3 gefallen S .82 8¢ — . qualitit
g 2" tolle e =S 0.5 & architektur alles
geld s 0 a8 WOV @ stadte
wihrung 2 o = freundliches schdnen
§ = S kommentare museum umgebung

Kompaktheit, Dialekt

Vaduz Qualitat
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Themenspezifische Wahrnehmung
Wirtschaft
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Themenspezifische Wahrnehmung | Wirtschaft

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf Liechtenstein zu?

Bewertung %-Anteil Weiss nicht
N N
c ap c Q0
c ® 2 S cl © 2 S
(] © = o 9 © - Re)
= c o = < [®)
© i n o0 & © S ) o0 &
(O] fo] e ) [¢] c (@] o] < ) ) c
> [$] o = = . > [&] S = =
+ © n = - (O] +J © )] = - ()
(0)) - + — S > (@p)] — + — S >
O] > © © () > © = ©
S e 5 % o S 2 5 % o
2 s o £ ¢ 2 S a ~ L
s £ 9 3 s £ 9 3
R © = © hd G = ©
hd o m hd o m
D D
Liechtenstein verfugt Uber einen starken und stabilen Wirtschafts- und
g 441 43 42 44 41 41

Finanzstandort.| 7% 13% 10% 4% 13% 18%
Aus Liechtenstein kommen qualitativ sehr hochwertige Produkte und
; : 3941 4.0 4.2 3.8 3.8
Dienstleistungen. 11% 8% 17% 7T%| 24%| 28%
Liechtenstein ist als Arbeitsort sehr attraktiv.| 4.1 |4.2 1 3.9 |44 4.0 3.9 9% 11% 17%| 3%| 22%| 23%
Liechtenstein bietet attraktive Rahmenbedingungen fur Unternehmer/innen.| 4.0 | 4.1 1 4.0 | 4.2 4.0 3.9 15%| 20%| 22%| 14%| 24% 29%
Liechtenstein ist ein international fihrender Finanzplatz im Bereich der
) 41 43 41 44 40 41
Vermogensverwaltung. 8%| 14% 14%| 9%| 15% 19%
Der Finanzplatz Liechtenstein zelc.hnet5|.ch durch elp? hohe 41142 41 42 40 40
Dienstleistungsqualitat aus. 12% 15% 15% 13% 18% 21%

Skala: 1-5, 1 = trifft Uberhaupt nicht zu; 5 = trifft voll und ganz zu
Einfarbung: Werte <3 rot / Werte zwischen 3 und 3.9 abgestuft orange / Werte zwischen 4 und 5 abgestuft griin
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Themenspezifische Wahrnehmung | Wirtschaft

Liechtenstein verfugt Uber einen starken und stabilen Wirtschafts- und Finanzstandort.

Il

43%

41%

34%

37%

Kanton St. Gallen h ‘ 39‘% ‘
Kanton Graubunden A 43%
{ibrige Deutschschweiz A' 41%
Vorarlberg A' 30% 55%
Baden-Wirttemberg A 40%
Bayern 43%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

W 1 trifft Uberhaupt nichtzu ®2 m3 4 5 trifft voll und ganz zu
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Themenspezifische Wahrnehmung | Wirtschaft

Aus Liechtenstein kommen qualitativ sehr hochwertige Produkte und Dienstleistungen.

Il Il Il Il Il Il Il Il

Il

Il

| | | |

Kanton St. Gallen 42%
Kanton Graubiinden | N 46%
{ibrige Deutschschweiz A' & 47%
Vorarlberg A 38%
Baden-Wirttemberg A 36%
Bayern | 37%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

| 1 trifft Gberhaupt nichtzu ®2 ®3 4
Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt

5 trifft voll und ganz zu
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Themenspezifische Wahrnehmung | Wirtschaft

Liechtenstein ist als Arbeitsort sehr attraktiv.

Kanton St. Gallen h T 37‘% ‘
Kanton Graubunden A 38%
{ibrige Deutschschweiz A' N 46%
Vorarlberg A' 30%
Baden-Wiirttemberg A' S 36%
| 39%
0% 10% 20% 30% 40% 50%

| 1 trifft Gberhaupt nichtzu ®2 ®3 4
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Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Themenspezifische Wahrnehmung | Wirtschaft

Liechtenstein bietet attraktive Rahmenbedingungen fur Unternehmer/innen.

Il Il Il Il

Il Il

Kanton Graublinden

{ibrige Deutschschweiz %3

1

Vorarlberg

o

0% 10%
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| 1 trifft Gberhaupt nicht zu
Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt

| | | |
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40%
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39%
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m2 m3 4 5 trifft voll und ganz zu
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Themenspezifische Wahrnehmung | Wirtschaft

Liechtenstein ist ein international fihrender Finanzplatz im Bereich der Vermogensverwaltung.

Il

Kanton Graublnden 41%

™

{ibrige Deutschschweiz 2> 40%
Vorarlberg 2 ?}i 30%

0% 10% 20% 30% 40%

| 1 trifft Gberhaupt nichtzu ®2 ®3
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50%

|

60%

5 trifft voll und ganz zu
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70%

Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Themenspezifische Wahrnehmung | Wirtschaft

Der Finanzplatz Liechtenstein zeichnet sich durch eine hohe Dienstleistungsqualitat aus.

Il Il Il Il Il

Il Il Il Il

| |

| | | |

Kanton St. Gallen 38% 37%
Kanton Graublnden 43% 40%
librige Deutschschweiz 47% 34%
Baden-Wiirttemberg A' S 43% 32%
Bayern | 42% 31%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

| 1 trifft Gberhaupt nichtzu ®2 ®3
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Themenspezifische Wahrnehmung | Wirtschaft

Welche Liechtensteiner Unternehmen / Firmen oder Produkte kennen Sie?

Auszug Originalkommentare

5 Hilti
migros hilte fiirst g 5 Hilcona
abhdngig  erinnern -~ D D Presta
_ _2 qualidade  llbstihl x & o 5 : :
briefmarken = = = 3 3 Ich wiess nicht
3 a . . ] o o
= lichiensteéin  thyssen 3 ) &
S unternehmen ® = 3 ° produkte 2 Hilcona, Hilti
mag hilty sinn T2 =
liechtenstein N 3 < casino marken Keine
aktuelle banken b © 5 g
swarovski ag u u 2. 23 lebensmittel spontan kommt mir keine in den Sinn
vpP =6 X "
wein 3q Q -3 I I Q ‘-‘1_’5 keins fiihrend Hilti
o - D S T . =
35 8% © spontan frick = Hilti, Schaan
Q - 3 § x o - e
S o %oz % f_’g - kenne liechtenstinische 3 Hilti Bauunternehmung
o _ = Igt ) = -
g- o B vpb g 52 § ° Stk 2 2 9 weiB X S hilti
7] il Y
T ~ «Q | [ - D < 3 0 hilt —_
2 2 ® Faueg @ 9 S liechtensteiner 3 & LLB
Ec?ag,-presta agagsﬁ _ 2 & n _
s 59 233, 3 § § equisa grad 3% 3 keine
 ourismis £3 2525 - 5 2 Hilcona Hilti
tourismus » 5 3 o g‘ o ~ cool elitec o
e 2 3 o privatbank g ]
g 2 N transporte 5 keine
o =

Restaurants Kaffes

Keine

Weiss grad keine Firma
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Themenspezifische Wahrnehmung | Wirtschaft

Ware es fur Sie vorstellbar fur die Arbeit nach Liechtenstein zu pendeln?

530 71%

ja, kdnnte ich 549 ja, kdnnte ich

mir vorstellen 0 mir vorstellen
ja, arbeite ja, arbeite
bereits in bereits in

Liechtenstein Liechtenstein

nein nein

68% 65%
| | | | | |
0% 20% 40% 60% 80% 0% 20% 40% 60% 80%
B Kanton St. Gallen m Kanton Graublnden Ubrige Deutschschweiz W Vorarlberg ®Baden-Wirttemberg :: Bayern
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Themenspezifische Wahrnehmung | Wirtschaft

Ware es fur Sie vorstellbar fur die Arbeit nach Liechtenstein zu pendeln? Griinde

Auszug Originalkommentare

o Mehr lohn
[5°]
o int t laub = leb tandard : : -
2 fnteressante urau verdienstm gl chkeiten @ = 8 ebenssiandar Gute Arbeitsbedingungen, hohes Salar
S angebot gegend zadhltag 5 , .28 o =
2 9 b it b besseres ‘§ S8 ¢€ s S8 2 Ist in der nahe von meinem Wohnort. Haben viele Feiertage. Ist ahnlich wie in
2 & oehtencteoin "2 Q oot % attraktive 3§ 3 3 der Schweiz zu arbeiten
N H H —* @, .
¢ liechtenstein ® S8 Z § & fraken
oher = .. 2 . .
heue < c o© m—3ihe & € T Finde es dort sympathisch
.3 besser |and 3 g O g i
&= D steuer o .
5 g einkommen  job = g g ﬁ i guter Lohn, kurzer Arbeitsweg
=h . : @ 5 = o .
< firmen " Q) % s E g g % Verdienst
s 5 - m s ~dgg§ >
502 & 8- c a3 2 Sozialleistungen
w3822 S e besser 3 ¥ & §
IeF, T O - 283 T Nahe, aber schlechter OV
i':; ¢ @ gverdienstgit: '
52358 @ g ©
Wl EOWE-T S W s guterlohn
bezahlt £ verdient = — H b h I
o 3 t.g Q_ Earbelt eZa Ung weil Steuern
® & F _ g_ leut hied ;
g_ 2 2z¢% @ sicher N Y wohnort arbeitsplaze & e Gutes Klima unter netten Menschen
o °® > 5 [ sprache schénes 5 = arbeits
= e sozalleistungen 2 & & i i i
ruhe @ = héher dhnlich lichtenstein g = Swirtsch aft Ist nicht weit weg von hier
%

sympathischer Ort, gut OV erschlossen, innovative Unternehmen

nachhaltig

Steuererleichterungen
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Themenspezifische Wahrnehmung | Wirtschaft

Ware es fur Sie vorstellbar fur die Arbeit nach Liechtenstein zu pendeln? Hinderungsgriinde

vaduz 3 besonderheiten franken
heimatort beruf grosse @ ©
g 5 5 2 einfach freun de T
(1] 3
3 % 23 wohnen grof - % 3 ennai oh o @
-G ) ) Z 8 § " rennerin  umzehen < o 3
» N lichtenstein » 5 O =0 & .
g gefélt = 2 arbeit ruhestand n~ & F 3
3 arbeiten 9 8 oS58 _ B
lang =  wohnort renner o g 3 O - g
zufrieden o ¥ [ g 2 2 - Q ©
N 8 8 2 sog 3858 kleinen
hohe c 7 = a S 2 N - ; q ~
5 g z ° 3 8 5 5 4 arbeitsmark
bleibe S35 > ) _:3‘%"’ _
> =0 @ -~ job ® wenig
5 2 g < distanz e jetzigen
o g_ e pensioniert  entfernt ) kenne B
e @ % arbeitsweg berufstitig
© 58 = familie pendeln - _
B 3 32 2 = ol auto zuweit rentenalter
5 2 S grofe auBerdem = 3 ® - o
2 a @ w2838 909 xkm leben
® @ nihe  arbeitsplatz s803<3 o £
& 5 o 2 % & ¢ =  sprachegern
Q deutschland miinchen 3 9 5 s
o Q 3. =
s o % o
(2]
=
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Auszug Originalkommentare

Mein Sprache ist nicht gut

liegt zu wenig nah an meinem gewunschten Wohnort

Reichweite

zu weiter Arbeitsweg
von meinem Wohnort fast nicht méglich zum erreichen mit OV

In Pension

Zu weit weg

ich bin pensioniert

zZu weit

Mein Alter 69

Andere

Ich arbeite nicht.

Zu weit weg

Zu grosse Distanz

Ich weiss nicht

Zu weit weg

Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt, Filter: Pendeln nicht vorstellbar
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Themenspezifische Wahrnehmung
Tourismus

Oktober 2025 | ©Empiricon



Themenspezifische Wahrnehmung | Tourismus

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf Liechtenstein zu?

Bewertung %-Anteil Weiss nicht

N o0 N o0

[ () A c () A

§ 8 2 2 5 & 2 3

= [ O = [ [&)

© 1S » o0 e © 1S » o0 e
G| 2o < o 9 c (O} Is! < o Q c
4 c:g @ =) £ o I c:é ? o £ )
n = = = S > w - = = S >
c O [ o = S < O b} e = 8

2l 5§ o 2 ¢ gl g5 o 2 ¢

c 8l o ) c 8 o o)

< g 2 3 < 5 2 ®

i O m x O m

Hee) e}
Liechtenstein zeichnet sich durch eine herzliche Gastfreundschaft aus./ 3.9 | 4.0 | 4.1 | 3.9 | 4.1 | 3.9 6% 3% 9% 7% 16% 17%
Liechtenstein bietet ein vielfaltiges Kulturangebot.| 3.9 | 4.0 | 3.9 | 3.8 3.9 | 3.8 11% 10% 16% 8% 20%| 17%
Liechtenstein ist eine familienfreundliche Feriendestination. 4.0 4.1 4.1 | 3.8 | 3.9 | 3.8 12%| 13% 12% 13%| 19% 22%
Liechtenstein ist ein attraktives Ziel fir Outdoor-Begeisterte (z.B. Wandern, 41404039 40 3.9

Fahrrad-Touren, Skifahren etc.) 6% 5% 10% 5% 14% 12%
Liechtenstein bietet auf kleinem Raum ein vielfaltiges Freizeit-Angebot.| 3.9 | 4.0 3.9 | 3.9 | 3.9 3.9 7% 9% 11% 9% 17% 19%
Liechtenstein ist ein touristischer Geheimtipp. 3.8 | 3.8 | 3.8 | 3.7 3.9 | 3.8 T% 12% 8% 7% 15% 13%

Skala: 1-5, 1 = trifft Uberhaupt nicht zu; 5 = trifft voll und ganz zu
Einfarbung: Werte <3 rot / Werte zwischen 3 und 3.9 abgestuft orange / Werte zwischen 4 und 5 abgestuft griin
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Themenspezifische Wahrnehmung | Tourismus

Liechtenstein zeichnet sich durch eine herzliche Gastfreundschaft aus.

Kanton St. Gallen 37%
Kanton Graubinden 42%
{ibrige Deutschschweiz A' S 43%
Vorarlberg A' §\°) 35%
Baden-Wirttemberg A 42%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

| 1 trifft Gberhaupt nichtzu ®2 ®3 4
Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt

5 trifft voll und ganz zu
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Themenspezifische Wahrnehmung | Tourismus

Liechtenstein bietet ein vielfaltiges Kulturangebot.

Kanton Graubtinden 43%

| | | |
X
<

{ibrige Deutschschweiz 2 48%

Baden-Wirttemberg 39%

o o
X X
N

Bayern 41%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

|

| 1 trifft Gberhaupt nichtzu ®2 ®3 4 5 trifft voll und ganz zu

Oktober 2025 | ©Empiricon Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt

28%

29%

22%

26%

30%

24%

90%

100%

Imagemonitor Liechtenstein | 47



Themenspezifische Wahrnehmung | Tourismus

Liechtenstein ist eine familienfreundliche Feriendestination.

Kanton St. Gallen h ‘ 33; ‘ ‘ 36%
Kanton Graubiinden | N 43% 33%
Ubrige Deutschschweiz A 47% 33%
Baden-Wirttemberg A' & 42% 28%
| 40% 24%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

| 1 trifft Gberhaupt nichtzu ®2 ®3 4 5 trifft voll und ganz zu
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Themenspezifische Wahrnehmung | Tourismus

Liechtenstein ist ein attraktives Ziel fur Outdoor-Begeisterte.

Il Il Il Il Il Il Il Il

Kanton St. Gallen b ‘ ‘ 44% ‘ ‘ ‘
Kanton Graublinden A 42%
{ibrige Deutschschweiz A' N 46%
Baden-Wirttemberg A 38%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

| 1 trifft Gberhaupt nichtzu ®2 ®3 4 5 trifft voll und ganz zu
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Themenspezifische Wahrnehmung | Tourismus

Liechtenstein bietet auf kleinem Raum ein vielfaltiges Freizeit-Angebot.

Il Il Il Il Il Il Il Il Il

e I T
Kanton Graubilnden A 48% 25%
Uibrige Deutschschweiz A S 49% 23%
Vorarlberg A' §\°) 35% 32%
Baden-Wiirttemberg A' S 43% 28%
Bayern A 3\: 43% 26%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

| 1 trifft Gberhaupt nichtzu ®2 ®3 4 5 trifft voll und ganz zu
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Themenspezifische Wahrnehmung | Tourismus

Liechtenstein ist ein touristischer Geheimtipp.

Kanton Graubiinden = 13%

R ; X X

11%

Bayern

4%

Vorarlberg

39%

45%

44%

36%

36%

38%
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| 1 trifft Gberhaupt nichtzu ®2 ®3 4
Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Themenspezifische Wahrnehmung | Tourismus

Aus welchen Grinden wirden Sie gerne Ihre Freizeit in Liechtenstein verbringen?

65%
Natur- Natur- 6%
erlebnisse erlebnisse °
74% ()
Sport Sport
Kunst und Kunst und
Kultur Kultur
Genuss Genuss
\ \ \
0% 20% 40% 60% 80% 0% 20% 40% 60% 80%
m Kanton St. Gallen m Kanton GraubUnden Ubrige Deutschschweiz = Vorarlberg ®Baden-Wiirttemberg :: Bayern
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Themenspezifische Wahrnehmung | Tourismus

Welche der folgenden Angebote wlrden Sie interessieren? Naturerlebnisse & Sport

| | | | | |

Liechtenstein Liechtenstein

Weg Weg
Familiengebiet Familiengebiet
Malbun Malbun
Familien- Familien-
erlebnisse erlebnisse

Fahrrad-Touren Fahrrad-Touren

m Kanton St. Gallen B Vorarlberg

Skifahren - ¥ Skifahren
Kanton Graublinden R Baden-Wiirttemberg
Ubrige Deutschschweiz
Adler- Adler- i Bayern
Wanderung Wanderung
Lama-Trekking Lama-Trekking
Gastekarte Gastekarte
62% s | 50%
Wandern 7% Wandern B 63%
‘ ‘ - 63% 64%
0% 20% 40% 60% 80% 0% 20% 40% 60% 80%
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Themenspezifische Wahrnehmung | Tourismus

Welche der folgenden Angebote wurden Sie interessieren? Kunst/Kultur & Genuss

Kunstmuseum
Liechtenstein...

Schatzkammer

Burg Gutenberg
und Ruine...

historische
Dorfkerne

Regionale
Kache...

Anlasse und
Brauche (z.B....

Landesmuseum

Weinkultur

Stédtle Vaduz

Musik-Events

Fuhrungen

0%
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Basis: Befragte Bevolkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt, Filter: Besuchsgrund Kunst/Kultur
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80%
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Themenspezifische Wahrnehmung | Tourismus

Konnen Sie es sich vorstellen, ferienhalber mehrere Tage in Liechtenstein zu verbringen?

62%

ja 62% ja 77%

73% 78%
ja, schon ja, schon
gemacht gemacht
nein nein

0% 20% 40% 60% 80% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
H Kanton St. Gallen ~ ®m Kanton Graubinden Ubrige Deutschschweiz ®Vorarlberg ®Baden-Wirttemberg i Bayern
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Themenspezifische Wahrnehmung | Tourismus

Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie Liechtenstein als Reisedestination ihrem privaten Umfeld
weiterempfehlen?

Kanton St. Gallen 27% 37%
Kanton Graubinden 24% 34%
Ubrige Deutschschweiz 19% 41%
® Prozentsatz Promotoren (9-10)
| ® Prozentsatz Neutrale (7-8)
Vorarlberg 27% 34% = Prozentsatz Detraktoren (0-6)
Baden-Wirttemberg 24% 33%

Bayern 21% 31%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Skala: 0-10, O = sehr unwahrscheinlich; 10 = sehr wahrscheinlich
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Themenspezifische Wahrnehmung | Tourismus

Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie Liechtenstein als Reisedestination ihrem privaten Umfeld
weiterempfehlen?

kein Besuch 17% 27%

Besuch, einmal 22% 39%

® Prozentsatz Promotoren (9-10)
m Prozentsatz Neutrale (7-8)

= Prozentsatz Detraktoren (0-6)
Besuch, mehrmals 26% 41%

regelmassiger Besuch 40% 29%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Skala: 0-10, 0 = sehr unwahrscheinlich; 10 = sehr wahrscheinlich
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Abschluss

Gibt es noch weitere Gedanken oder Eindrlcke zu Liechtenstein, die Sie uns gerne mitteilen
mochten?

Auszug Originalkommentare

Nein
—— .
[} Nein
=2 " g‘ =2
i ‘5 = [ .
stat bitte 5 3 erhrung & m g Nein.
frage kennen § = sauber §m 5 g % % - -
= S @ A o essen = wandern Nein.
Osterreich  gedanken < § & -3 @
ausflug fin e &3 34§ : touristen ¢ Schéne Altstadt
sagen i kleines T super g
M L83 wenig s o ~—k zeit & Finde es ein Tolles Land
8. E & lichtenstein 3 - a
gfdl g = leute ' gtop § . B ist ein tolles land
% S moment einfach (¢ a n , g = g 3 -
§F o A . nein
o (2] S @ 3 &
S W wfi.
2 3 ahnung ~Z g: ° 59 3 herzliche Menschen, fihlt sich wohl dort
o o 8 = 3
= . [ ) »n ” 3 . .. L. .
urlaub o % ~ danke < gut " g_ s H ® bietet Liechtenstein ist einzigartig
- -
sympathisch  natur € ¢ & k&3 mmmu R WVirkiich Liechtenstein ist kleines aber feines land
sehen menschen g S 5 n 2 ] ® eindriicke 2 § .
= 2 8% 35 3 blei bt , ax Viel zu teuer.
liegt © Snix = g L B3 freundiich g 3
T o 5 Q kennt malbun 3 =~ . : : .
besuch 2 g’ na 2R wirtsch aft £ Tndie Sie muessten unbedingt freundlicher sein
= @ .
g- so gut kenne ich das Land nicht um das was sagen zu kdnnen
?

Nein
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