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Methodisches Vorgehen

Zielsetzung:

− Der Imagemonitor Liechtenstein 2025 erfasst das Bild des Fürstentums bei der breiten Bevölkerung im nahegelegenen Ausland. Es sollen 

wertvolle Ergebnisse zu Wahrnehmung und Kenntnis Liechtensteins gewonnen werden, welche als relevante Grundlage für die Marketing- 

und Kommunikationsstrategie sowie für eine erfolgreiche Vermarktung Liechtensteins als Wirtschaftsstandort und Tourismusdestination 

dienen soll.

Erhebungsmethode:

− Online Interviews (CAWI) im Rahmen eines Online-Panels

Zeitraum der Befragung:

− 25.8.2025 bis 10.9.2025

Erhebungsregionen:

− Repräsentative Befragung der breiten Bevölkerung (>18J) 

in folgenden Regionen: Kanton St. Gallen | Kanton Graubünden | übrige Deutschschweiz | Vorarlberg | Baden-Württemberg | Bayern

Quotierung:

− Geschlecht und Alter

Durchführung und Auswertung:

− Empiricon, Datenerhebung via Online-Panel von Kantar

Oktober 2025 | ©Empiricon Imagemonitor Liechtenstein | 4
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Screening Fragen

(Erfüllung der Quoten)

Awareness, 

Gesamteindruck

Assoziationen Allgemeine 

Wahrnehmung

Themenspezifische Wahrnehmung Soziodemografie

Methodisches Vorgehen
Fragebogen | Struktur und Aufbau

Wohnregion

Alter

Geschlecht

Bekanntheitsgrad

Gesamteindruck 

im Benchmark-

vergleich

Spontane 

Assoziationen

Attribut-

Zuschreibung 

Wirtschaft

Spezifische Wahrnehmung

Kenntnis Unternehmen / 

Produkte

Arbeitsstandort Liechtenstein

Tourismus

Spezifische Wahrnehmung

Ferien-Absicht

Weiterempfehlung Tourismus-

Standort

Bildung

Berufliche Stellung

Soziale Schicht

Zivilstand

Familien

Liechtenstein NICHT bekannt Liechtenstein NICHT bekannt

Liechtenstein BEKANNT

Allgemeines Image 

Besuch

Besuchsgrund
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Zusammensetzung Stichprobe
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Zusammensetzung Stichprobe
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Überblick nach Regionen

Stichprobe Imagemonitor Liechtenstein

Gesamtstichprobe Anteil

Liechtenstein nicht 

bekannt

Stichprobe 

Liechtenstein bekannt 

Kanton St. Gallen 237 6% 222

Kanton Graubünden 100 9% 91

Übrige Deutschschweiz 550 21% 433

Vorarlberg 200 10% 180

Baden-Württemberg 521 38% 323

Bayern 501 41% 298

TOTAL 2109 1547
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Zusammensetzung Stichprobe
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Geschlecht | Alter

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen
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Baden-Württemberg

Bayern
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Zusammensetzung Stichprobe
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Zivilstand | Haushalt mit Kindern

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen

41%

41%

18%

42%

39%
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40%
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16%

45%

35%
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24%
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80%

23%

77%

23%

77%
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Ja
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Nein
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Kanton Graubünden

übrige Deutschschweiz

Vorarlberg

Baden-Württemberg

Bayern
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Zusammensetzung Stichprobe
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Bildungsniveau | Berufliche Stellung | Sozialklasse

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen

29%
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Baden-

Württemberg

Bayern

9%

43%

31%

16%

5%

38%

36%

21%

7%

39%

27%

26%

26%

34%

24%

17%

19%

40%

18%

23%

20%

40%

18%

22%
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Awareness | Gesamteindruck 
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Awareness | ungestützte Bekanntheit
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Welche Länder im europäischen Alpenraum kommen Ihnen spontan in den Sinn?

71%

62%

50%

36%

33%

10%

6%

5%

2%

6%

3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Österreich

Schweiz

Italien

Deutschland

Frankreich

Liechtenstein

Slowenien

Spanien

Bayern

Übrige Länder /

Regionen

Weiss nicht /

keine Angabe

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen
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Awareness | Bekanntheit Liechtenstein
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Wie gut kennen Sie die nachfolgenden Länder/Regionen alles in allem betrachtet?

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen

6%

9%

21%

10%

38%

41%

14%

16%

23%

13%

25%

28%

26%

16%

28%

31%

19%

20%

29%

31%

20%

22%

13%

7%

25%

28%

8%

26%

4%

4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Kanton St. Gallen

Kanton Graubünden

übrige Deutschschweiz

Vorarlberg

Baden-Württemberg

Bayern

1 Ich kenne das Land/die Region überhaupt nicht gut. 2 3 4 5 Ich kenne das Land/die Region sehr gut.
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Awareness | Bekanntheit Benchmarks
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Wie gut kennen Sie die nachfolgenden Länder/Regionen alles in allem betrachtet?

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen

Schweiz

Baden-

Württemberg

Vorarlberg

Bayern



E
rs

te
llt 

d
u

rc
h

 V
o

rla
g

e
n

b
a

u
e

r
.c

h

Gesamteindruck Liechtenstein
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Wie ist Ihr Gesamteindruck von Liechtenstein?

75

72

70

75

62

60

0 20 40 60 80 100

Kanton St. Gallen

Kanton Graubünden

übrige Deutschschweiz

Vorarlberg

Baden-Württemberg

Bayern

Gesamteindruck Benchmarks

Liechten

-stein

Schweiz Vorarlberg Bayern Baden-

Württemberg

Kanton St. Gallen 75 84 70 65 61

Kanton 

Graubünden

72 87 66 62 58

Übrige 

Deutschschweiz

70 87 65 67 66

Vorarlberg 75 76 86 69 65

Baden-

Württemberg

62 73 64 73 82

Bayern 60 71 63 86 70

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen

Skala: 0-100, 0= sehr schlechter Gesamteindruck; 100 = sehr guter Gesamteindruck
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Assoziationen
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Assoziationen
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Was kommt Ihnen alles spontan in den Sinn, wenn Sie an Liechtenstein denken? Top 10 Themen

25%

14%

13%

10%

9%

9%

8%

8%

6%

7%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Landesgrösse / Klein

Fürstentum / Monarchie

Fürst und Fürstenfamilie

Banken / Finanzplatz

Landschaft / Natur

Steuern / Steuerattraktivität

Unbekanntheit

Vaduz

Wohlstand / hohes Einkommen

Weiss nicht(s)

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen

Die Befragten assoziieren Liechtenstein hauptsächlich mit einem 

kleinen, wohlhabenden Fürstentum, das eng mit der Schweiz 

verbunden ist (Währung, Sprache, Infrastruktur).

Häufig genannt werden der Fürst, die Banken und der Finanzplatz 

sowie die schöne Alpenlandschaft und Vaduz als Hauptstadt. 

Viele sehen es als Steuerparadies und heben die hohe 

Lebensqualität hervor.
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Assoziationen
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Was sind Ihrer Meinung nach die Schwächen von Liechtenstein? Top 10 Themen

17%

7%

5%

3%

2%

2%

2%

2%

2%

2%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18%

Keine Schwächen

Kleine Grösse

Hohe Preise

Tourismus / Touristische Angebote verbessern

Steuern / Steueroase Image

Abhängigkeit Nachbarländer v.a. Schweiz

Fürstliche Macht

Infrastruktur Mängel

Geringe Sichtbarkeit / unscheinbar

Geldwäsche / Briefkastenfirmen

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen

Die Befragten sehen Liechtensteins Hauptschwächen in seiner 

geringen Grösse und den damit verbundenen hohen 

Lebenshaltungskosten sowie einer starken Abhängigkeit von 

Nachbarländern und dem Finanzsektor. 

Häufig genannt werden auch ein Imageproblem durch Geldwäsche 

und Steuerflucht sowie ein Mangel an Transparenz und 

touristischer Attraktivität. Es wird der Wunsch nach mehr 

Weltoffenheit, Diversifizierung der Wirtschaft und einer besseren 

Infrastruktur geäussert.

Hinweis:

47% der befragten Personen machen zu den Schwächen von 

Liechtenstein KEINE ANGABEN. Diese Kategorie wird in den Top 10 

Themen nicht dargestellt.
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Assoziationen
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Welche der folgenden Attribute / Aussagen assoziieren Sie am stärksten mit Liechtenstein?

Hinweis: Es konnten maximal 3 Attribute gewählt werden. 

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen

60%

25%

10%

3%

46%

13%

56%

9%

4%

73%

30%
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40%

20%
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29%
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36%

11%

62%
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Vorarlberg

Baden-Württemberg

Bayern
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Allgemeine Wahrnehmung
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Allgemeine Wahrnehmung
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Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf Liechtenstein zu?

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt

Skala: 1-5, 1 = trifft überhaupt nicht zu; 5 = trifft voll und ganz zu

Einfärbung: Werte <3 rot / Werte zwischen 3 und 3.9 abgestuft orange / Werte zwischen 4 und 5 abgestuft grün

Bewertung %-Anteil Weiss nicht
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Liechtenstein ist mir rundum sympathisch. 4.1 4.2 4.1 4.0 3.9 3.8 3% 2% 1% 1% 10% 10%

Liechtenstein ist vertrauenswürdig. 4.1 4.2 4.2 4.2 4.1 4.0 5% 2% 3% 4% 8% 10%

Liechtenstein ist politisch stabil. 4.2 4.2 4.3 4.3 4.1 4.1 7% 10% 7% 6% 17% 13%

Liechtenstein ist ein tolerantes und offenes Land. 3.7 4.0 3.9 3.7 3.9 3.8 8% 4% 7% 7% 17% 16%

Liechtenstein ist ein sicheres Land. 4.3 4.5 4.5 4.5 4.2 4.3 3% 3% 1% 3% 8% 10%

Liechtenstein bietet eine hohe Lebensqualität. 4.3 4.4 4.3 4.3 4.1 4.1 4% 4% 3% 2% 11% 12%

Liechtenstein nimmt Nachhaltigkeit ernst und übernimmt so Verantwortung für 

zukünftige Generationen.
3.7 3.9 3.8 3.7 3.8 3.6

18% 18% 20% 16% 28% 27%
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Allgemeine Wahrnehmung
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Liechtenstein ist mir rundum sympathisch.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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1 trifft überhaupt nicht zu 2 3 4 5 trifft voll und ganz zu
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Allgemeine Wahrnehmung
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Liechtenstein ist vertrauenswürdig.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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1trifft überhaupt nicht zu 2 3 4 5 trifft voll und ganz zu
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Allgemeine Wahrnehmung
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Liechtenstein ist politisch stabil.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Bayern

1 trifft überhaupt nicht zu 2 3 4 5trifft voll und ganz zu
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Allgemeine Wahrnehmung
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Liechtenstein ist ein tolerantes und offenes Land.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Liechtenstein ist ein sicheres Land.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Liechtenstein bietet eine hohe Lebensqualität.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Liechtenstein nimmt Nachhaltigkeit ernst und übernimmt so Verantwortung für zukünftige Generationen.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Haben Sie Liechtenstein schon besucht?

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Aus welchen Gründen haben sie Liechtenstein besucht?

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt, Filter: Liechtenstein besucht
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8%

24%

0%

8%

72%
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17%

1%

13%

79%
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Freizeit (Tagesausflug)
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(Aufenthalt von mehreren

Tagen)

Business-Termin

Pendler (tägliche Arbeit)
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Familie

Studium

 andere Gründe:

Kanton St. Gallen Kanton Graubünden übrige Deutschschweiz
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Was hat Ihnen in Liechtenstein besonders gut gefallen? Filter: Liechtenstein besucht

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt

Auszug Originalkommentare

Natur

Schloss

Menschen und Landschaft, sehr schöne Städte, das Schloss.

Netter Empfang   frohes Lachen

Ruhig, freundlich, wie ein guter Schweizer Kanton

überschaubar, gut organisiert, nette Leute, super Wandergebiet

Ist wie die Schweiz.

Die Gegend

Klein, schöne Landschaft, nette Menschen, Schweizer Franken

Schloss

Schaan

alles

museum umgebung

Kompaktheit, Dialekt

Vaduz Qualität
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Liechtenstein verfügt über einen starken und stabilen Wirtschafts- und 

Finanzstandort.
4.1 4.3 4.2 4.4 4.1 4.1

7% 13% 10% 4% 13% 18%

Aus Liechtenstein kommen qualitativ sehr hochwertige Produkte und 

Dienstleistungen.
3.9 4.1 4.0 4.2 3.8 3.8

11% 8% 17% 7% 24% 28%

Liechtenstein ist als Arbeitsort sehr attraktiv. 4.1 4.2 3.9 4.4 4.0 3.9 9% 11% 17% 3% 22% 23%

Liechtenstein bietet attraktive Rahmenbedingungen für Unternehmer/innen. 4.0 4.1 4.0 4.2 4.0 3.9 15% 20% 22% 14% 24% 29%

Liechtenstein ist ein international führender Finanzplatz im Bereich der 

Vermögensverwaltung.
4.1 4.3 4.1 4.4 4.0 4.1

8% 14% 14% 9% 15% 19%

Der Finanzplatz Liechtenstein zeichnet sich durch eine hohe 

Dienstleistungsqualität aus.
4.1 4.2 4.1 4.2 4.0 4.0

12% 15% 15% 13% 18% 21%

Skala: 1-5, 1 = trifft überhaupt nicht zu; 5 = trifft voll und ganz zu

Einfärbung: Werte <3 rot / Werte zwischen 3 und 3.9 abgestuft orange / Werte zwischen 4 und 5 abgestuft grün
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Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf Liechtenstein zu?

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Liechtenstein verfügt über einen starken und stabilen Wirtschafts- und Finanzstandort.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Aus Liechtenstein kommen qualitativ sehr hochwertige Produkte und Dienstleistungen.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Liechtenstein ist als Arbeitsort sehr attraktiv.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Liechtenstein bietet attraktive Rahmenbedingungen für Unternehmer/innen.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Liechtenstein ist ein international führender Finanzplatz im Bereich der Vermögensverwaltung.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Der Finanzplatz Liechtenstein zeichnet sich durch eine hohe Dienstleistungsqualität aus.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Welche Liechtensteiner Unternehmen / Firmen oder Produkte kennen Sie?

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt

Auszug Originalkommentare

Hilti

Hilcona

Presta

Ich wiess nicht

Hilcona, Hilti

Keine

spontan kommt mir keine in den Sinn

Hilti

Hilti, Schaan

Hilti Bauunternehmung

hilti

LLB

keine

Hilcona Hilti

keine

Restaurants Kaffes

Keine

Weiss grad keine Firma
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Wäre es für Sie vorstellbar für die Arbeit nach Liechtenstein zu pendeln?

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt

53%

6%

41%

54%

8%

38%

31%

1%

68%
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ja, könnte ich

mir vorstellen

ja, arbeite

bereits in

Liechtenstein

nein

Kanton St. Gallen Kanton Graubünden übrige Deutschschweiz

71%

5%

24%

36%

2%

62%

34%

1%

65%

0% 20% 40% 60% 80%

ja, könnte ich

mir vorstellen

ja, arbeite

bereits in

Liechtenstein

nein

Vorarlberg Baden-Württemberg Bayern
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Wäre es für Sie vorstellbar für die Arbeit nach Liechtenstein zu pendeln? Gründe

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt, Filter: Pendeln vorstellbar

Auszug Originalkommentare

Mehr lohn

Gute Arbeitsbedingungen, hohes Salär

Ist in der nähe von meinem Wohnort. Haben viele Feiertage. Ist ähnlich wie in 

der Schweiz zu arbeiten.

Finde es dort sympathisch

guter Lohn, kurzer Arbeitsweg

Verdienst

Sozialleistungen

Nahe, aber schlechter ÖV

guterlohn

Steuern

Gutes Klima unter netten Menschen

Ist nicht weit weg von hier

sympathischer Ort, gut ÖV erschlossen, innovative Unternehmen

nachhaltig

Steuererleichterungen
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Wäre es für Sie vorstellbar für die Arbeit nach Liechtenstein zu pendeln? Hinderungsgründe

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt, Filter: Pendeln nicht vorstellbar

Auszug Originalkommentare

Mein Sprache ist nicht gut

liegt zu wenig nah an meinem gewünschten Wohnort

Reichweite

zu weiter Arbeitsweg

von meinem Wohnort fast nicht möglich zum erreichen mit ÖV

In Pension

Zu weit weg

ich bin pensioniert

zu weit

Mein Alter 69

Andere

Ich arbeite nicht.

zu weit weg

Zu grosse Distanz

Ich weiss nicht

Zu weit weg
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Liechtenstein zeichnet sich durch eine herzliche Gastfreundschaft aus. 3.9 4.0 4.1 3.9 4.1 3.9 6% 3% 9% 7% 16% 17%

Liechtenstein bietet ein vielfältiges Kulturangebot. 3.9 4.0 3.9 3.8 3.9 3.8 11% 10% 16% 8% 20% 17%

Liechtenstein ist eine familienfreundliche Feriendestination. 4.0 4.1 4.1 3.8 3.9 3.8 12% 13% 12% 13% 19% 22%

Liechtenstein ist ein attraktives Ziel für Outdoor-Begeisterte (z.B. Wandern, 

Fahrrad-Touren, Skifahren etc.)
4.1 4.0 4.0 3.9 4.0 3.9

6% 5% 10% 5% 14% 12%

Liechtenstein bietet auf kleinem Raum ein vielfältiges Freizeit-Angebot. 3.9 4.0 3.9 3.9 3.9 3.9 7% 9% 11% 9% 17% 19%

Liechtenstein ist ein touristischer Geheimtipp. 3.8 3.8 3.8 3.7 3.9 3.8 7% 12% 8% 7% 15% 13%
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Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf Liechtenstein zu?

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt

Skala: 1-5, 1 = trifft überhaupt nicht zu; 5 = trifft voll und ganz zu

Einfärbung: Werte <3 rot / Werte zwischen 3 und 3.9 abgestuft orange / Werte zwischen 4 und 5 abgestuft grün
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Liechtenstein zeichnet sich durch eine herzliche Gastfreundschaft aus.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Liechtenstein bietet ein vielfältiges Kulturangebot.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Liechtenstein ist eine familienfreundliche Feriendestination.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Liechtenstein ist ein attraktives Ziel für Outdoor-Begeisterte. 

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Liechtenstein bietet auf kleinem Raum ein vielfältiges Freizeit-Angebot.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Liechtenstein ist ein touristischer Geheimtipp.

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Aus welchen Gründen würden Sie gerne Ihre Freizeit in Liechtenstein verbringen?

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Welche der folgenden Angebote würden Sie interessieren? Naturerlebnisse & Sport

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt, Filter: Besuchsgrund 

Naturerlebnisse & Sport
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Welche der folgenden Angebote würden Sie interessieren? Kunst/Kultur & Genuss

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt, Filter: Besuchsgrund Kunst/Kultur 

& Genuss
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Können Sie es sich vorstellen, ferienhalber mehrere Tage in Liechtenstein zu verbringen?

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie Liechtenstein als Reisedestination ihrem privaten Umfeld 

weiterempfehlen?

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt
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Prozentsatz Promotoren (9-10)

Prozentsatz Neutrale (7-8)

Prozentsatz Detraktoren (0-6)

Skala: 0-10, 0 = sehr unwahrscheinlich; 10 = sehr wahrscheinlich
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Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie Liechtenstein als Reisedestination ihrem privaten Umfeld 

weiterempfehlen?

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt, Filter: Liechtenstein besucht
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Skala: 0-10, 0 = sehr unwahrscheinlich; 10 = sehr wahrscheinlich
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Gibt es noch weitere Gedanken oder Eindrücke zu Liechtenstein, die Sie uns gerne mitteilen 

möchten?

Basis: Befragte Bevölkerung in den verschiedenen Regionen, Liechtenstein bekannt

Auszug Originalkommentare

Nein

Nein

Nein.

Nein.

Schöne Altstadt

Finde es ein Tolles Land

ist ein tolles land

nein

herzliche Menschen, fühlt sich wohl dort

Liechtenstein ist einzigartig

Liechtenstein ist kleines aber feines land

Viel zu teuer.

Sie muessten unbedingt freundlicher sein

so gut kenne ich das Land nicht um das was sagen zu können

Nein
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